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开幕致辞：
“台湾与东南亚华文新闻传播史研究委员会”是隶属中
国新闻史学会的国家级二级分会，2011年11月19日在马尼
拉成立，学会设在厦门大学新闻传播学院。我们学会有两大
特色，一是业缘特色，我们一直与海内外华文媒体业界保持
着紧密的联系；二是地缘特色，我们与港澳台地区以及东南
亚的新闻学界关系密切。从今天我们论坛的参会人员组成来
看，可以体现出这一点。我们这个研究委员会的办会宗旨是
组织海内外有志于从事研究海外华文传媒的学者，打造海外
华文传媒研究与交流的平台，推动海外华文传媒的发展，推
动海外华文传媒在“向世界说明中国”、宣传中国的和平发展
中发挥更加重要的作用。
_________
“一带一路”背景下大众传媒的时尚建构与时尚传播
在研究中，把时尚分为几个层次，一是生活用品层次，
二是建筑家居层次，三是文化用品层次，四是思想和精神层
次。历史上西学东渐，在这个发展过程中，时尚传播与媒体关
系密切。思想文化方面的时尚，更具有裹挟性，是更高层的
时尚。这个问题的研究可以放在更大的视野里。抓住大众传
媒的核心视角，会有个总体的观照和提领。中国有组织的传
播则较西方来说晚了许多，以前有人提出大外宣的概念，现
在在“一带一路”背景下，这种时尚传播体现出了整体的有组
织的感觉。目前，我国在时尚传播过程中，是靠经济来促进
的，经济不发达，就不会有时尚。中国处于高速发展的阶段，
时尚潮流已经走上前台。当时尚成为一个潮流时，其影响力
和传播力是大有作为的。
_________
市场新闻学的困境：台湾传媒产业现况与挑战
市场新闻学视野下的媒体一方面以内容争取最大量阅听
市场，另一方面又以阅听数据争取广告商市场，同时更将媒
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体转化为股权市值。流量、眼球、实时、平台成为市场新闻学
运作的四大重要策略，流量大量入侵广告界，广告商逐渐将
资金从印刷广告转移到网络世界；阅读习惯的改变，图像化
内容更受到欢迎，数字多媒体新闻成为竞争重点，尤其是影
音新闻与幻灯故事具有很高的点阅率，所以成为数字多媒体
新闻主要的呈现方式。速度为王的时代，新闻界行之有年的
产制流程已经完全改写。其中影响最大的莫过于为了冲高网
站点击数，有些媒体一味只追求速度，竞相量产不重查证，
生产毫无质量的实时新闻。新闻产制流程遭到严重压缩，记
者没有时间消化新闻内容、进一步追问细节。媒体主管则对
可能造成高点阅率的新闻，心急如焚地逼着手下记者处理，
但真正严肃的新闻内容，反而不受主管青睐。
_________
助力“一带一路”，讲好中国故事——华文媒体的共同使命
“一带一路”倡议具有广泛性、开放性和延展性，其建
设离不开媒体的新闻报道。“一带一路”是全球的事，不是中
国一个国家的事情，要得到沿线国家的理解和支持，实现不
同国家历史文化思维的包容、不同利益间的共赢，就要通过
媒介的助力，消除误解。而海外华文媒体在其中具有突出的
优势，他们一头连着中国，一头连着海外，既了解中国，同时
对当地的民众风俗习惯非常了解，直接面向当地民众，用他
们的语言讲好中国故事，有利于当地用户接受。有些海外华
文媒体与当地主流媒体有交流合作，可以发挥更大影响。
_________
文化遗产传播的兴起与媒体自我认知的更新
文化遗产传播有真实性、公共性、实践性的特点，具有
资源整合与过滤能力，立足于公共体系性和信息的非商业性
角度，传播的目的是为了提供“参与”、“体验”的公共产品。
文化遗产，是“中国故事”的天然素材；讲好“中国故事”要凸
显“故事”中的个人实例，更应呈现坚持、观点、奉献、尊敬
这样的共同、难题性话题，力求与读者产生共鸣；新闻工作者
以记录、鸟瞰的视角呈现“人”的态度、水平。文化遗产传播
的兴起与媒体自我认知的改变可以将“大运河遗产小道”项
目视作体验线路，视作公众参与的公共传播产品，可以作为
通用的、保护体系中的文化遗产价值增值手段。
_________
日据时期台湾地区报人新闻思想探析
日据时期台湾报人承担着民族自决的倡导者、文化运动
的先行者、精神抗争的实践者的角色，坚持报刊喉舌观，新
闻教化观；倡导报刊为台湾民众发声，唤醒民众的自觉，启发
社会文化；日据时期台湾报人立足民族立场，倡导文化抗争。
他们汲取多元文化，建立言论平台，虽遭受思想禁锢，仍存留
中华文化遗脉。
_________
“丝路精神”下中国国家形象在东盟国家的传播路径探析
中国国家形象的建构和传播应该针对不同区域、不同文
化圈有不同的策略；中国国家形象的塑造和传播应该树立与
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邻为善、与邻为伴的国家形象及其文化符号系统，营造良好
的国内外媒体环境，培养为打造与周边国家利益共同体、命
运共同体服务的国际传播人才。该研究的关注点聚焦东盟国
家，系统研究中国对东盟国家的传播现状、东盟国家对中国
刻板印象的成因，进而提出以传播“丝路精神”为突破口，从
良好的舆论环境营造、睦邻友好的文化及视觉符号塑造、国
际传播人才培养打造三个层面来探讨中国国家形象在对东盟
国家传播对策，最终实现更优的传播效果。
_________
英雄迟暮：典型报道的嬗变及其文化意涵
从文化研究的角度对中国新闻史上典型报道的式微问
题提出了新的思考。他认为典型报道成败的根本原因在于其
所处的时代和文化是否相信英雄的价值。从这一角度言，典
型报道是与古典理想中的英雄信仰和伟大社会相关联。在大
众化市场化导向的消费社会中，以人格为标志的英雄的落幕
和以功力为标准的偶像的诞生，是必然的，但不一定是可喜
可贺的。
_________
新加坡《联合早报》“一带一路”专网的政治传播研究
国家作为政治传播的主体，无论面临怎样的挑战，其主
导地位都不会发生动摇。国家作为政治传播的主体，通常是
体现在国际政治传播的理论场域。一旦国家实施对国内的政
治传播，其主体就转换为“政府”的形态。在“一带一路”专
网中，政府以传播主体的身份出现的时候，通常表现为具体
的政府机构。仅从与传播主体有关系的几个方面就可以基本
认定《联合早报》“一带一路”专网仍然是宣传为主，传播为
辅，关心主体、偏重单向、重视信息筛选。
_________
新加坡华文媒体眼中的“一带一路”：
对《联合早报》网“一带一路”专栏的内容分析
通过对《联合早报》网“一带一路”专栏的内容分析发
现，其新闻内容主要是政治经济新闻，由广告商作为主要的
支持机构，有新闻、有专栏、有评论。从文化旅游，企业家见
证，相关商机等经济视角出发报道，在活动方面，发布政治、
经济活动通告，刊发中国与其他国家建立合作关系的声明文
件，致力于给读者解释“一带一路”的概念，同时给读者提
供相关的背景信息。这样报道特点形成的原因在于中国的元
传播文本中，“一带一路”更多地是通过经济发展促进政治
理念的实现，《联合早报》网的专题报道中，经济发展本身就
是目的。
_________
新媒介生态中新闻供给侧改革与媒介文化生产思考
新闻生产供需矛盾的集中体现为新闻产品丰富，但无法
有效满足用户需求；新闻供给渠道多样，主流媒体舆论引导
力降低；传统媒体转型“互联网+新闻”，新闻生产机制依然
落后，产生垃圾新闻，高素质新闻人才匮乏。新闻生产供给
侧改革从现实上有助于舆论引导和适应媒介新生态的变化。
在媒介格局发生深刻变化的今天，只有改革才能适应媒体未
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来发展趋势，应从思想观念、思维方式、生产手段、传播方
式、资源配置等方面进行改革；强调用户意识、服务意识、时
效意识、互动意识，全面解放新闻生产力，优化资源配置；实
现新闻生产的精准供给，建立更为科学的供给机制，让媒体
产业发展更加平衡健康。
_________
两岸通讯社的南海主权论述及对东南亚华文传媒的影响
大陆对东南亚华文传媒成功地跨文化传播与其作为中
华民族政治与文化代表的形象有关。台湾的南海主张获得东
南亚华文传媒肯定的是马英九登岛活动的报道。台湾在现实
压力下无法与大陆在南海问题上合作，但在一个中国的原则
下，马英九的登岛行动具有的意义，相较于蔡当局更能获得
海外华人媒体的认同。随着大陆政治经济影响力日益扩大，
台湾越来越难在华文媒体传播上与大陆竞争。两岸媒体应思
考如何在尊重历史与政治现实的基础上合作，促进中华民族
的利益。
_________
海外华文媒体协同传播“一带一路”共识的成效策略
协同传播“一带一路”共识有助破除西方舆论封锁，扩大
海外华文媒体话语权；有益凝结更多注意力，提升海外华文
媒体市场影响力；有助团结海外华人，利于中华民族复兴与人
类进步大业。协同传播应该坚持统筹相关部门进行有效支持
的协调引领外力促进。促进与海外华文媒体及其他国家媒体
的产业合作关系，促进海外华文媒体自觉主动协同传播的担
当意识与行动合作。可以借助专题学术会议平台达成海外华
文媒体协同传播的合作共进局面。
_________
中英之别：新加坡中英文报章对“一带一路”的报道与比较
从对新加坡中文报刊《联合早报》和英文报刊《海峡时
报》对“一带一路”的报道与比较研究中发现，《联合早报》
对中国的发展采取积极的态度，在华人世界中享有很高的信
誉。《联合早报》在数量版面上更加重视对“一带一路”倡
议的不同角度的传播，为推动新加坡企业深入了解“一带一
路”，联合早报与新加坡工商联合总会联手推出“一带一路”
专网，并为全球华文读者观察" 一带一路" 提供新加坡和东南
亚视角。
_________
行进在“一带一路”上的《石狮日报》
石狮日报社成立于2003 年。2013 年“一带一路”倡议
出来后，《石狮日报》特别重视相关的报道，全力推进，尤其
是石狮作为著名的侨乡、海上丝绸之路的起源地，具有丰富
的华侨资源，支持福建建设海上丝绸之路核心区成为《石狮
日报》的重点工作之一。作为区域主流媒体，《石狮日报》主
动融入“一带一路”，借助《石狮侨报》、《收藏快报》、《东方
收藏》杂志等具体传播载体以及与《台湾商报》、菲律宾《联
合日报》的资源互换和整合，力促双方新闻置换的常态化，
搭建交流与传播的友谊桥梁。通过参与“一带一路”沿线国
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樊拥军	 河北大学新闻传播学院
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家和地区的经济开发合作，拓展石狮与“一带一路”沿线国
家和地区的贸易投资和产能合作。
_________
新媒体传播视野下少数族群的政治参与探析
——以海外华人为例
长期以来，作为人数众多的少数族群，海外华人参政意
识与热情比较冷漠，这种现象的形成，一方面与华人的文化
习惯有关，华人不愿意站出来表达利益诉求；二是因为华人
缺乏主流媒体的支持。华人利用华文新媒体进行政治动员和
参与将会是一个趋势，深远影响当地国家的政治生活。华人
利用新媒体一方面要持积极的态度看待他们的行动，鼓励他
们合理合法进行维权，充分调动华人领袖维护华人权益的积
极性，使其承担团结华人社会的责任与义务；另一方面也要
看到华人作为一个跨界族群，利用新媒体实施政治助选所存
在的复杂性。
_________
合作与磨合：“一带一路”背景下两岸数字内容产业合作初探
两岸数字内容产业合作是两岸业者以中华文化为根基，
在市场经济原则下，基于比较利益而进行的一种取长补短、
相辅相成的交流与合作。由于两岸关系的特殊性，两岸数字
内容产业的合作除受到产业自身的内外因素驱动外，仍深深
地受制于两岸政治关系因素。
在当前两岸经济合作制度化停摆的情况下，加强民间交
流合作，建立两岸数字内容产业要素整合机制；构建两岸数
字内容产业共同市场，从而深化两岸数字内容产业合作。
_________
“东方想象”：海上丝绸之路的边际效应
海上丝绸之路的边际效应体现为海上丝绸之路的影响
是从形而下到形而上，西方人的“东方想象”是一个复合体，
既有形而下的贸易和战争，又有形而上的宗教和艺术，互为交
织，既是复杂的历史进程，也是复杂的传播活动。“东方想象”
激发了欧洲人冒险精神，助成东方航路的开辟，促进了地中
海—印度洋—太平洋贸易带（即海上丝绸之路）的形成发展。
_________
日据时期台湾民族主义报刊研究回顾
——以《台湾新民报》为例
通过对《台湾新民报》民族意识的分析，认为不论是从
文学、文化或政治角度切入，藉由研究《台湾新民报》来重建
日据时期台湾的面貌，发现作为公共发声媒介，其总是由文
学反映文化、从文化关怀社会，拟透过政治途径冀望改造社
会，皆期望建构一个对台湾人民而言更有尊严的社会。当时
的知识分子和当代的研究者，生活在同一块土地上，惟时序
脉络不同，有着数十年的差距，却有着同样关怀和感叹。
【责任编辑：温华英】
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